一、明确宣传目标
1.提升企业品牌形象
2.展示企业优质用电服务
3.宣传企业理念和文化
4.提高员工归属感和凝聚力
二、确定受众群体
1.内部员工：增强员工归属感和凝聚力，提高员工士气。
2.社会公众：提升企业品牌形象，增强社会影响力。
3.政府机构和监管部门：展示企业的社会责任和合规经营。
三、策划创意方案
1.确定宣传片主题和风格：根据企业特点和宣传目标，选择适合的主题和风格。
2.制定宣传策略：确定宣传片的内容、时长、发布渠道和推广方式。
3.创意设计：通过创意元素、视觉效果、配乐等手段，使宣传片更具吸引力和记忆度。
4.制定预算：根据宣传片规模和要求，制定合理的预算。
四、制作标准要求
1.画面质量：高清画质，色彩还原度好，画面稳定，无抖动或晃动。
2.声音质量：清晰、平衡的音效，无噪音或杂音。
3.内容表现：内容紧扣主题，简洁明了，符合企业形象和宣传目标。
4.时长控制：根据宣传策略，合理安排时长，不宜过长或过短。
5.语言文字：语言简洁明了，文字准确无误，符合国家语言文字规范。
[bookmark: _GoBack]6.知识产权：不侵犯他人知识产权，不涉及国家机密和商业机密。
7.技术实现：采用先进的技术手段，使宣传片更具表现力和吸引力。
8.安全性：在制作过程中，保障人员安全和设备安全。


