
鼎和保险河南分公司“爱和保障”

公益活动

---微光有暖·守护同行”温情纪实公益行动
一、活动核心定位

以“温情纪实”为核心，摒弃生硬品牌宣传，聚焦受助小学生的真实生活与内心渴求，通过短视频形式传递温暖，同步完成“温暖包”捐赠，让鼎和保险的“爱与保障”理念自然融入，打造有温度、有共鸣、有记忆点的线上公益IP，传递行业正能量，提升品牌美誉度。

核心关键词：温情、纪实、轻量化、广传播、真公益，突出“不刻意、不张扬”的品牌植入，让公益本身成为主角。

二、活动基本信息

活动主题：爱和保障·微光有暖——鼎和保险河南分公司公益纪实行动

活动时间：6月

活动对象：河南省许昌市襄城县紫云镇刘楼中心小学（专访学生对象：周玉申）
参与主体：鼎和保险河南分公司员工志愿者、受助学校师生、《志刚在郑州》自媒体账号
核心形式：线上温情纪实短视频传播+线下开展公益活动

三、核心内容设计

（一）温暖包配置

以“实用、贴心”为原则，兼顾学习、运动与保障，拒绝冗余，每一份温暖包均标注“鼎和保险·爱与保障伴成长”，具体配置如下：

学习用品：定制笔记本、钢笔、铅笔套装、橡皮、尺子、绘画工具（水彩笔/彩铅）、书包（简约耐用款）；

体育用品：跳绳、羽毛球拍+羽毛球、乒乓球拍+乒乓球（小型易携带，适合校园活动）；

保障权益：鼎和保险定制半年或全年学平险（覆盖意外医疗、疾病医疗等核心保障，贴合小学生校园及日常生活需求），附简单易懂的保障说明卡片（图文结合，适合孩子及家长阅读）；

暖心小物：手写祝福卡片（由鼎和员工志愿者提前书写，每一张都有专属寄语）、小玩偶（缓解孩子陌生感，传递温暖）。

（注：以上温暖包根据学校实际需求和品类制定）
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专访学生家中场景
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学校场景
（二）温情纪实短视频创作

拍摄原则：——真实纪实、无摆拍、无过度修饰，采用“平视视角”跟拍，镜头语言质朴克制，以“镜头+旁白”为主，旁白采用低沉、平缓、真诚语气，不煽情、不刻意拔高，仅客观记录真实瞬间，保留现场原声（孩子的笑声、课堂的读书声、乡村环境音），鼎和保险元素自然穿插，不抢占画面重心，让公益本身成为主角，传递正向温暖的力量，贴合“聚焦小人物、传递微光力量”的创作内核。

短视频整体风格：画面质朴无滤镜（仅做简单调色，保留乡村真实质感），旁白简洁克制、不华丽、不喊口号，语速平缓，聚焦孩子的真实状态与内心渴求，镜头以中近景、跟拍为主，穿插少量空镜（乡村校园、教室角落、操场），凸显“真实感”和“烟火气”。

核心内容：以“校园纪实+学生专访”为主，期间穿插孩子母亲（离异，父亲去世，由年迈的爷爷照顾）给这个学生的一封真情实感的信，交由《志刚在郑州》自媒体创作团队，由他们在镜头前方读出来，产生共鸣

品牌植入：“不刻意营销、自然融入”的风格，不堆砌LOGO，不生硬念口号。仅在结尾慢镜头中，轻轻带出温暖包的轮廓，画面角落标注淡淡小字“鼎和保险·爱和保障伴成长”，旁白不刻意提及品牌名称，仅用“有人看见他们的渴望，愿意添一份力量”自然关联鼎和的公益初心，避免任何广告感，“公益为先、品牌为辅”的呈现逻辑。

（三）线上传播渠道

联动渠道：联动公益类自媒体账号《志刚在郑州》，参与并创作短视频，扩大传播范围，传递公益正能量。
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四、活动流程

前期筹备（5月10日-5月15日）：筛选联动学校，沟通捐赠细节；组建拍摄团队（内部志愿者+专业简易拍摄人员），前往学校踩点，沟通拍摄事宜，确保不打扰教学秩序。

拍摄与捐赠（6月1日-6月10日）：拍摄短视频并发布；志愿者前往学校，完成温暖包捐赠；跟进孩子使用温暖包的状态，补充拍摄少量素材。

后期传播与总结（6月10日-6月30日）：发布第三条总结性短视频；回复线上网友评论，完成评论区互动活动，；整理活动素材，形成活动总结，发布在官方公众号，扩大公益影响力。

五、注意事项

拍摄前必须获得学校、家长及孩子的同意，签订拍摄授权书，保护孩子的隐私，不泄露孩子的个人信息（如姓名、家庭住址等）。

品牌植入需“轻”，避免过度营销，全程聚焦孩子与公益，让温暖成为核心，鼎和保险作为“守护者”自然融入，不抢镜、不刻意。

短视频拍摄坚持真实原则，不摆拍、不煽情，拒绝过度修饰，保留最本真的情感，参考乡村纪实短视频的风格，让内容更有感染力。


